W JAKI SPOSOB STWORZYC DOSKONALA NAZWE FIRMY?

Jarastaw Ozdzinski, psycholog, trener, konsultant
zaimuiqcy sig problematyka wzrostu efeklywnosci
[l organizacii, prezes zarzadu Training Expert Sp. z 0.0.:
‘“’ L@l Nazwa firmy jest jednym z elementow ksztaftuja-
cych marke. O warto$ci marki decydujg skojarze-
4 nia i emocije, kiore potencjalny klient wiaze z firma,
produktem badz usiuga i w nastepstwie czego dokonuje wyboru.
Nazwa, ktéra na samym poczatku budzi niewiele skojarzen, moze
po pewnym czasie stanowi¢ wartoS¢ sama w sobie i promowac
produkty poczatkowo w Zaden sposob z nazwg niezwigzane. Jed-
nym z ostatnich trendow jest wykorzystywanie marki i nazwy firmy
do tej pory kojarzonej jedynie z branzg samochodowg (jak Ferrari
czy BMW) w designie odziezy sportowe.
Osoba poszukujgca nazwy dla swojej firmy stoi przed wieloma dy-
lematami i decyzjami, ktore musi podjac, a ktdre skutkowaé moga
przez nastepne lata. Czy nazwa powinna opiera¢ sie na branzy,
produkcie, a moze na nazwisku wiasciciela? Czy powinna pod-
trzymywac istniejace trendy w tworzeniu nazw? Na poczatku lat
90. zeszlego wieku, kiedy powstawaio wiele firm, frendem bylo
tworzenie nazwy od imienia wiasciciela. Wiele z nich upadto, ale
do tej pory mozna spatkaé firmy o wdzigeznej nazwie Stefex badz
Zenex. Dlatego, kreujac nazwe firmy, warto sig zastanowic, czy
za 10 lat bedzie ona ciagle aktualna i czy bedzie budzila podob-

ne, pozytywne skojarzenia co dzisiaj. Nazwa umozliwia przede
wszystkim identyfikacje konkretnej, Twojej firmy, w ggszczu in-
nych firm o padobnym profilu dziatalnosci. Dlatego powinna byc¢
przede wszystkim rozpoznawalna, wyrézniajgca, unikalna, koja-
rzona z branza, produktem, korzy$ciami, grupa docelowa, a takze
budzaca pozytywne skojarzenia i emocje.

0d czego w takim razie zaczac? Z pewnoscia warto na poczat-
ku stworzy¢ dobry klimat, ktdry bedzie stuzyt generowaniu twor-
czych pomystéw. Zaprosmy znajomych, opowiedzmy im o naszej
firmie, o sposobie, w jaki j3 widzimy, jakie produkty i kerzysci otrzy-
ma klient. Zrobcie wspolnie liste skojarzen i emocji, kiére cheieli-
by$cie, aby nazwa Waszej firmy wzbudzala. Rozpocznijcie dobra
zabawe i wymyslajcie rozne nazwy. Wazne, aby proces ten prze-
hiegal w sposab nieskrepowany, tworczy i bezkrytyczny. Pamigtaj-
my, ze nawet pomysf wydajacy sie w pierwszym momencie mato
interesujacy moze zapoczatkowac serig innych, duzo lepszych, a
czasem doskonalych pomysiow. Nastepnie ocerimy wygenerowa-
ne pomysly z punktu widzenia emacji i skojarzen, ktore wzbudza-
ja. Poddajmy najlepsze pomysty tej samej probie z innymi znajo-
mymi spoza grupy, z kiéra pracowalismy. A na koricu zdecydujmy
bez podpowiedzi innych, ktéra nazwa jest najlepsza. Pamigtajmy,
7e w koricu to nasza firma i nazwa, ktéra bedzie nam towarzyszy¢
przez wiele lat.
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